Das Bundesministerium fiir Emahrung und Landwirtschaft
und die Landwirtschaftliche Rentenbank (Zweckvermdgen
des Bundes) fordern mit rund 935.000 Euro das Verbund-
projekt ,MarkiT“ (Markenfleischprogramm — Integration
von Tierwohl). Seit 2015 untersucht das Fleischwerk von
EDEKA Nord gemeinsam mit GIQS e.V. und der Vermark-
tungsgemeinschaft fiir Zucht- und Nutzvieh ZNVG e.G.
sowie Wissenschaftlern der Universitaten Bonn und Got-
tingen die Maglichkeiten, die gesamte Wertschopfungs-
kette auf die Sicherstellung eines erhdhten Tierwohls in der
Schweinehaltung auszurichten.

Ziel ist es, bis 2018 das bestehende Markenfleischpro-
gramm ,Gutfleisch” mit Unterstiitzung von ausgewahlten
Pilotbetrieben sowohl unter 6konomischen als auch sozi-
alen Aspekten in Richtung einer tiergerechteren Schwei-
nehaltung weiterzuentwickeln. Eine Herausforderung
besteht darin, die Wiinsche der Konsumenten nach einer
artgerechteren Tierhaltung und deren hdufig geringen In-
formationsstand bei der Festlequng von Produktionsricht-
linien zu berticksichtigen.
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Die Forderung erfolgt aus Mitteln des Zweckvermdgens des Bundes bei der
Landwirtschaftlichen Rentenbank.

PROJEKTPARTNER:

Georg-August-Universitat Gottingen
Department fiir Agrarokonomie und Rurale Entwicklung
(Marketing fiir Lebensmittel und Agrarprodukte)

Rheinische Friedrich-Wilhelms Universitat Bonn
Institut fiir Tierwissenschaften
(Praventives Gesundheitsmanagement)

Vermarktungsgemeinschaft
fiir Zucht- und Nutzvieh ZNVG e. G.

Fleischwerk EDEKA Nord GmbH

GIQS e. V. (Koordination)
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Weitere Informationen zu MarkiT unter:
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Integration
Tierwohl

Projekt zur Weiterentwicklung eines Markenfleischprogramms
zu einer tiergerechten Urproduktion unter Beriicksichtigung
okonomischer und sozialer Aspekte



TIERWOHL UND TIERGESUNDHEIT (Universitt Bonn)

Im Fokus stehen Verfahren zur Beurteilung von Tierwohl und Tiergesundheit
von der Geburt bis zur Schlachtung von Schweinen aus den landwirtschaftli-
chen MarkiT-Pilotbetrieben nach validen Kriterien. Neben den Auswirkungen
einzel- und iiberbetrieblicher Tierwohimanahmen auf die Gesundheit, die
Leistungen und das Verhalten der Schweine sowie die Produktsicherheit wer-
den bestehende iiberbetriebliche Informations- und Kommunikationssysteme
zwischen Tierhaltern und Beratern beurteilt und weiterentwickelt. Hierzu zéh-
len die Erprobung neuer Organisationskonzepte fiir MonitoringmaB8nahmen in
den Bereichen Antibiotikaresistenzen und Hygiene sowie in der Weiterbildung
von Tierhaltern und Beratern.

LANDWIRTE (alle Projektpartner)

Seitens der Landwirte werden Treiber und Barrieren der Umsetzung von
Tierwohlmanahmen und Teilnahmebereitschaften der Landwirte in einem
bestehenden Markenfleischprogramm mit erweiterten Tierwohl-Anforderun-
gen untersucht. Im Rahmen des Projekts setzen ausgewdhlte Landwirte die
MarkiT-TierwohlmaBnahmen auf ihren landwirtschaftlichen Betrieben um.

Die Pilotphase liefert Erkenntnisse zu den Wirkungen der MarkiT-Tierwohl-
maBnahmen beziiglich sowohl der Tiergesundheit als auch den betriebswirt-
schaftlichen Kosten der Umsetzung. Neben dem Mehraufwand und der Kosten
seitens der landwirtschaftlichen Betriebe werden Auswirkungen der Umset-
zung entlang der gesamten Wertschopfungskette erfasst und analysiert. Diese
Erkenntnisse sollen eine nachhaltige und faire Vertragsgestaltung fiir alle Ak-
teure der Wertschopfungskette ermdglichen.

ERZEUGERGEMEINSCHAFT (ZNVG & Universitét Bonn)

Die Erzeugergemeinschaft ZVNG biindelt die Schweine, die fiir Gutfleisch und
im Rahmen des Projekts gemastet werden. Sie vertritt die Interessen ihrer
Mitgliedslandwirte, kommuniziert aber auch Zielvorgaben des Fleischwerks.
Die ZNVG ist verantwortlich fiir die Durchfiihrung der geplanten MaBnahmen
in den Pilotbetrieben, welche mit der Auswahl, Beratung und Begleitung der
Betriehe im Projekt einhergeht. Durchgefiihrte Schulungen dienen dem Wis-
senstransfer und Erfahrungsaustausch zwischen den Tierhaltern und Beratern.

FLEISCHWERK (EDEKA Nord)

Das Fleischwerk untersucht die Fleischqualitdten und ist das Bindeglied zwi-
schen allen Beteiligten in der Prozesskette des Gutfleisch-Programms. Mithilfe
der engen Zusammenarbeit von Forschungspartnern und der ZNVG ist das
Fleischwerk fiir die Umsetzung der veranderten Produktionshedingungen
entlang der Prozesskette in dem bestehenden Markenfleisch-Programm zu-
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standig, damit unter praktischen Bedingungen Erkenntnisse gewonnen und
nachhaltige Entscheidungen getroffen werden konnen.

VERBRAUCHER (Universitat Gottingen)

Seitens der Verbraucher werden Treiber und Barrieren des Kaufes von
Schweinefleisch aus einem bestehenden Markenfleischprogramm plus
erweiterte Tierwohl-Anforderungen von der Universitat Gottingen un-
tersucht. Die Praferenzen von Verbrauchern werden mit Hilfe von Befra-
gungen in EDEKA-Markten ermittelt. Neben der Ermittlung der Zahlungs-
bereitschaften fiir Schweinefleisch aus verschiedenster Herkunft werden
im Speziellen Akzeptanz und Wahrnehmung der Verbraucher beziiglich
der MarkiT-TierwohImaBnahmen untersucht. Hofbegehungen und Fo-
kusgruppen mit Verbrauchern liefern zusétzliche Erkenntnisse zu der
Wahrnehmung und Akzeptanz der konventionellen Schweinehaltung mit
MarkiT-Tierwohlmalnahmen.

EINZELHANDEL (Universitat Gottingen & EDEKA Nord)

Fiir den Erfolg eines Markenfleischprogramms ist eine effektive Kommuni-
kationsstrategie anzustreben. Der Mehrwert des erzeugten Schweineflei-
sches in einem Markenfleischprogramm mit mehr Tierwohl-Anforderungen,
der fiir Tiere, Landwirte und Verbraucher entsteht, muss zielgerichtet kom-
muniziert werden, damit sich hohere Marktanteile und erhohte Zahlungs-
bereitschaften realisieren lassen.




